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Resumo: Em um mundo atual, apoiado no consumismo exacerbado e no culto
a imagem, a vida é regulada pelo espetacular, o qual virtualiza o espaco
publico, através dos meios de comunicacdo e da criacdo e difusdo do que
chamaremos de “inddstria da celebridade”. Assim, apenas ao se tornar imagem,
ou seja, quando se aparece nos meios de comunicacdo, hd garantias de
existéncia “real” e de ser visivel perante 0 mundo. Seguindo essa logica, tudo
que se refere a vida dos “célebres” passa a ser relevante socialmente. Neste
artigo, analisaremos esse contexto pelos olhos do falso documentario “I’m Still
Here”, no qual o ator hollywoodiano Joaquin Phoenix, interpretando a si
mesmo, abandona a carreira de ator, para se dedicar a cantar rap.
Palavras-chave: Sociedade do Espetaculo; Hipermodernidade; Industria da
celebridade; Intervencéo.
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Em tempos de um consumismo exacerbado e da predominancia de uma cultura
imageética, disseminada, sobretudo, pelos meios de comunicacdo (televisao, internet,
cinema, dentro outros), podemos pensar que as denominacdes sociedade do espetaculo
de Debord (2003) e sociedade hipermoderna de Lipovetsky (2004), utilizadas para se
referir, principalmente, a sociedade ocidental da segunda metade do seculo XX, ainda
parecem pertinentes as configuracdes sociais atuais. Expliqguemos, de forma sucinta,
ambos os termos.

Na sociedade do espetaculo “tudo que era realmente vivido se esvai ha fumaca da
representacdo” (Debord, 2003, p. 8), em outros termos, as imagens passaram tanto a
substituir o real e o vivido, como a mediar as relacdes sociais. Com isso, 0 espacgo
publico foi sendo deteriorado até dar lugar ao espaco virtual dos meios de comunicacéo
(Bucci, 2004). Assim, nesta perspectiva, os fatos, as coisas cotidianas e a vida, de um
modo geral, apenas acontecem real e verdadeiramente se, de algum modo, forem
exibidos ou repercutidos pelas midias.

Por essa légica, na sociedade do espetaculo, mais do que em qualquer outro
momento da historia, a instancia do parecer € amplamente privilegiada, em detrimento
da instancia do ser. Como coloca o proprio Debord (2003, p. 12), a Unica mensagem do
espetaculo é justamente: “. . . 0 que aparece é bom, o que é bom aparece”. Dito de outra
forma, o espetaculo é essencialmente tautoldgico, pois 0s seus meios de propagacdo (as
midias) sdo, concomitantemente, onde sua finalidade tem de desaguar. Deste modo, se
tornar imagem, ou seja, aparecer nos meios de comunicacdo que a difundirdo e
garantirdo a existéncia “real” das coisas e do ser visivel perante 0 mundo, vira atributo
de supraimportancia. A consolidacdo deste modelo espetacular e imagético, ndo é nada
mais do que uma forma eficiente de se justificar o modo social de producdo dominante,
o0 qual estd embasado no consumo/consumismo (Debord, 2003).

A sociedade hipermoderna, da qual fala Lipovetsky (2004), tem por alicerces o
consumo, o individuo narcisico e a indiferenca. Sendo que, para este autor, todas estas
dimensbes estdo sob a égide do excesso, signo-mor do tempo contemporaneo. Em
outras palavras, na atualidade tratamos entdo de um hiperconsumo, de um
hipernarcisismo e de uma indiferenca pura. Destrinchemos, entdo, rapidamente cada
uma destas dimensdes apontadas por Lipovetsky.

O hiperconsumo se traduziria na propria expansao da oferta de tipos diversos de
mercadorias, bem como do advento dos shoppings center e dos, ndo a toa assim
chamados, hipermercados, nos quais € possivel encontrar os mais variados servicos,
produtos e marcas em somente um local. Além disso, o sujeito é instado, a todo o
momento, a consumir para além de suas necessidades e vontades, lembrando, inclusive,
que a publicidade — braco forte do modo social calcado no consumo — se esforgca por
demonstrar ao sujeito-cliente que ele ndo estd adquirindo somente um produto, mas
também — e, por vezes, pretende fazer crer, de maneira ilusoria, ser a finalidade
principal — uma sensacdo de poder, de realizacdo, de exclusividade, etc (Lipovetsky,
2004, 2005; Bauman, 2007).

O hipernarcisismo significaria um narciso mais “maduro”, responsavel,
organizado, eficiente e flexivel, o que romperia com o narciso libertario e hedonista
pos-moderno  (Lipovetsky, 2004). Entretanto, “os individuos hipermodernos
[hipernarcisicos] s&o ao mesmo tempo mais informados e mais desestruturados, mais
adultos e mais instaveis, menos ideoldgicos e mais tributarios das modas, mais abertos e
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mais influenciaveis, mais criticos e mais superficiais, mais céticos e menos profundos.”
(Lipovetsky, 2004, p. 28).

Pelo exposto acima, notamos tendéncias contraditorias, e por vezes extremadas,
nos comportamentos individuais e individualistas. Um exemplo interessante que este
mesmo autor nos traz, diz respeito a um misto de responsabilidade e irresponsabilidade
do individuo com relacdo ao seu corpo e a sua saude. Na atualidade, notamos que ao
mesmo tempo em que ha um hipercuidado — calcado na higiene, na ginastica, nas
prescricbes médicas, dentre outras praticas — com relacdo a estes, também sdo
crescentes os casos de bulimia, de anorexia e dos mais variados vicios prejudiciais tanto
ao corpo, quanto a saude.

Por fim, a indiferenga pura provém justamente desta cultura do excesso
vivenciada na contemporaneidade, a qual, por ndo deter referéncias estaveis, possibilita
ao sujeito todas as escolhas, mesmo que tais sejam antagbnicas. Além disso, ha o
componente “velocidade ultrarrapida” dos acontecimentos que ocasiona o esquecimento
e a substituicdo instantdnea destes por outros ainda mais espetaculares. Em outros
termos: “o homem indiferente ndo se apega a nada, nao tem uma certeza absoluta, esta
preparado para tudo e as suas opiniGes sdo susceptiveis de modificacbes rapidas.”
(Lipovetsky, 2005, p. 43).

A partir de tais consideracgdes acerca de algumas das dimensdes que influem na
constituicdo do sujeito e do social na contemporaneidade, pensemos um pouco, mais
especificamente, sobre o funcionamento de como se ddo as relagbes sociais na
sociedade do espetaculo/sociedade hipermoderna.

De saida, vale ressaltarmos que, diversos dos modos de se relacionar nesta
(espetacular e hipermoderna) se assemelham, e muito, aqueles das sociedades de
massas. Como pontua Kehl (2004b), nestas (sociedade de massas) 0 mecanismo
preponderante de se relacionar com o outro decorre dos processos de identificacdo, uma
vez que a vida nas grandes cidades coloca o sujeito como alguém solitario no meio da
multiddo. Ali, ele ndo € ninguém. “A insignificancia publica dos homens na sociedade
de massas € compensada pelo mecanismo de identificacdo com a imagem de um lider,
uma figura de projecdo que represente a0 mesmo tempo encarnacao dos ideais e do
ideal de visibilidade.” (Kehl, 2004b, p. 153).

Enquanto, na sociedade do espetaculo (e hipermoderna), a qual, segundo esta
mesma autora, € a sociedade de massas em um estagio mais avancgado: a “. . . dimensdo
dos ideais é dispensada a favor da dimensdo do consumo. Se a logica que rege o
espetaculo € a mesma da acumulacdo do capital e da circulacdo de mercadorias, sua
eficiéncia ndo depende do pretexto de nenhum ideal.” (Kehl, 2004b, p. 157).

Acrescentando também que, o individuo se torna refém de identificactes
imageéticas projetivas, atribuindo valor supremo aquilo que aparece nas midias — pois,
reforcamos uma vez mais: se ndo apareceu, nao aparece e ndo aparecera nos meios de
comunicacdo, sequer existiu, existe ou existira.

IndUstria da celebridade
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Aliado a estas condicdes apresentadas, ou, até mesmo, por consequéncia delas, é
notavel o surgimento de uma, cada vez mais consolidada, industria da celebridade.
Curiosamente, esta se vale tanto dos processos de identificacdo presentes na sociedade
de massa, quanto com o consumismo, espetacular e embasado na imagem, caracteristico
da sociedade do espetaculo/hipermoderna. Como poderiamos exemplificar com a
devocdo de centenas de milhares pelos astros de Hollywood e pelos cantores/cantoras e
grupos de musica Pop; e com o0s sujeitos buscando o (suposto) glamour da vida das
(ditas) celebridades, e, para tal, consumindo toda e qualquer informacdo, detalhe e/ou
“noticia” envolvendo-as — aspas na palavra noticia, pois, como diz Kehl (2004b), na
atualidade, qualquer evento é demonstrado pelos meios de comunica¢do como um misto
articulado de jornalismo, entretenimento e publicidade.

O sujeito da sociedade do espetaculo/hipermoderna passa a consumir uma vida
fundamentada meramente na imagem do que é mostrado pelas midias como bom —
lembremos, de forma um pouco deformada, o raciocinio “Tostines” (slogan famoso
desta marca de biscoitos: é fresquinho porque vende mais, ou vende mais porque é
fresquinho) de Debord: o que é bom aparece, ou porque aparece é que bom, e, ainda
acresceriamos, embasbacados, que certamente: se apareceu na midia € bom e, portanto,
deve ser bom mesmo! — assim, ser famoso, gastar uma quantia xis de dinheiro em
determinada bobagem, frequentar determinados ambientes, dentre tantas outras
facanhas, é algo amplamente enaltecido por essa cultura que virtualiza e preteri, através
de imagens, a vida social vivida, por uma vida falseada e fabricada, mas ainda assim
ditada enquanto ideal, sob o rétulo, que garante seu status melhorativo: “vida de
celebridade”.

No caso disto, que estamos chamando de industria da celebridade, tal quando nos
referimos que 0 meio de propagacdo do espetaculo é também o seu fim, a légica é muito
semelhante. Existe toda uma gama de: programas televisivos (“Video Show”, da Rede
Globo de Televisdo e “TV Fama”, da RedeTV!, sdo alguns exemplos); sitios na internet
(o portal “EGQO”, vinculado as organiza¢Ges Globo, é um dos principais neste nicho);
colunas sociais dos jornais impressos; dentre outros meios, que propagam os “célebres”
(aspas, pois ndo é necessario ter qualquer aptiddo ou aposto prévio para ser assim
considerado, para tal, na sociedade do imagético, basta estar aparecendo nos meios de
comunicacdo), a fim de justificar tal status para estes individuos, e, ao mesmo tempo,
sdo os lugares que exigem a existéncia desta industria da celebridade para, igualmente,
retroalimentar-se e retroalimenta-la.

Como um bom apanhado para sintetizar as questdes que desenvolvemos acima,
temos a valorosa passagem de Kehl:

Na sociedade do espetaculo, em que o espaco da politica € substituido pela
visibilidade instantanea do show e da publicidade, a fama torna-se mais importante do
gue a cidadania [italicos nossos]; além disso, a exibi¢do produz mais efeitos sobre o lago
social do que a participacdo ativa dos sujeitos nos assuntos da cidade/sociedade, ou do
que a producdo de novos discursos capazes de simbolizar o real. A aparente
desimportancia dos assuntos de interesse publico, corresponde um excesso de
“publicidade” e de interesse a respeito dos detalhes mais insignificantes, ou mais
constrangedores, da vida privada [italicos nossos] (Kehl, 2004b, p. 143).
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Mas, como um possivel contraponto a muitas coisas, € em nosso caso particular a
essa industria da celebridade cultuada na sociedade do espetaculo/hipermoderna, temos
as manifestacgdes artisticas.

ManifestacOes artisticas como critica

Ao longo do tempo, as manifestacdes artisticas tém se demonstrado como uma
forma interessante de questionamento e de critica as ordens vigentes. H& os versos
entoados pelos cantores de Rap, que denunciam o abandono do Estado e a violéncia
policial nas periferias das grandes cidades; ha a Pop Art de Andy Warhol, que confunde
obra de arte e publicidade (caso da série retratando diversos tipos da sopa enlatada
Campbell’s) ou transforma icones da cultura Pop (figura da atriz Marilyn Monroe) em
quadro de museu; ha os happenings que intervém no cotidiano corriqueiro de forma
rpida e, por vezes, &cida; dentre muitos outros modos de se expressar de forma
contestatoria através da arte.

Ao seu modo, cada um destes exemplos elencados produz criticas e reflexdes
acerca do instituido e do vivenciado automaticamente. Sendo assim, as manifestacdes
artisticas enquanto critica constituem-se objetos proficuos para analises: do que estdo
questionando; da forma em que questionam; e, até, para 0s outros caminhos que,
eventualmente, apontam em suas criticas.

Evidente que ndo ignoramos toda a producdo critica e tedrica acerca da alienacéo
que as manifestacdes artisticas podem levar a propagar, ainda mais, quando inseridas
em uma ldgica de inddstria cultural — conceituada e discutida pelos pensadores da
escola de Frankfurt. Entretanto, aqui ndo nos ateremos a essa dimensdo de critica a
critica alienada/alienante que as manifestagcfes de cunho artistico podem também
ocasionar. Embora, tenhamos ciéncia de que 0 nosso objeto de andlise (um
documentario) se insere na industria cultural, o que por si sO ja poderia desconstruir ou
desqualificar o acontecimento que ele produziu e produz.

Para adentramos em nosso, por assim dizer, corpus de analise, pontuamos que em
neste nosso artigo nos debrucaremos sobre um documentéario que, todavia ndo se trata
de qualquer tipo de documentario, mas sim de um que insere em uma ramificacdo
dentro de tal género. Aqui, analisaremos e apresentaremos um mockumentary — jungéo
dos termos ingleses mock (falso) e documentary (documentario). Este subgénero
cinematografico € um documentario ficticio que, se utilizando da linguagem e estrutura
narrativa de um documentario regular, pretende dar a impresséo de documentar algo ndo
ficticio. Geralmente os mockumentaries tratam de fatos atuais e satirizam e/ou,
frequentemente, parodiam o género documentario em si.

A obra que nos ateremos é a intitulada “I’m Still Here” (Phoenix & Affleck,
2010). Nesta, vemos o ator hollywoodiano Joaquin Phoenix abandonar a carreira de ator
para se dedicar a uma nova empreitada artistica. Joaquin toma a decisdo de que, para
expressar 0 que julga ser seu verdadeiro eu — o qual, inclusive, aponta de forma critica
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ndo poder ser demonstrado e percebido pelas pessoas em virtude da tal industria da
celebridade —, se dedicara a compor e cantar Rap.

I’m Still Here

Ao final de 2008, o ator Joaquin Phoenix anunciou, em meio as entrevistas de
divulgacdo de seu mais recente filme a época, o longa-metragem “Two Lovers”
(Amantes, no titulo em portugués), que estava abandonando o oficio de ator e passaria
se dedicar a carreira de rapper. Além disso, Phoenix também divulgou que todo este
periodo de transicdo de sua vida estaria sendo filmado por seu cunhado (Casey Affleck,
também ator), a fim de produzirem um documentario a ser lancado no futuro. Ao
contrério da imagem de gald que sempre tivera pelo publico, Joaquin, ao fazer tal
pronunciamento, esta com os cabelos e barba compridos e totalmente desgrenhados e
com as vestes parcialmente rasgadas. Muito provavelmente, para o imaginario popular,
0 ator estava muito mais para um mendigo do que para um astro de Hollywood.

Logo no inicio da pelicula, vemos um Joaquin Phoenix nada glamouroso — se
apresenta como descrito no paragrafo acima, mas, nesta ocasido retratada e especifica,
esta trajando uma blusa moletom furada, capuz na cabeca e com um cigarro na méo —,
sobre o topo de algum pico, no meio da escuriddo, andando praticamente em circulos,
donde se vé as luzes de uma cidade ao fundo. Neste cenério, Phoenix vai dizendo a nos,
seus telespectadores, os propdsitos da filmagem do presente documentario e da
mudanca de curso em sua vida. Diz-nos, titubeantemente e até um pouco confuso, em
seu discurso inaugural:

Eu estou tipo, fodidamente, preso nisto! Ridiculo, como uma porra de uma prisdo
autoimposta pela interpretacdo, sabe? Aconteceu comigo quando eu era jovenzinho.
Como no caso do ovo e da galinha, eu ndo sei 0 que veio primeiro — se disseram que eu
era emotivo, intenso e complicado ou se... Ou se eu realmente era complicado e intenso e
as pessoas endossaram isto. Entdo, uma vez que endossaram, eu correspondi a aquilo que
me diziam. E, sim, eu me utilizei disto algumas vezes e... E eu estou envergonhado. E é
muito disto do que se trata essa gravacdo. Acho que € por isso que aceitei fazer este
documentario, pois... Eu ndo quero... Eu ndo quero mais interpretar o personagem Joaquin
Phoenix. Eu quero ser o que quer que eu seja. E a minha produgdo artistica até agora,
sendo muito honesto comigo mesmo, tem sido uma fraude do caralho. Agora, pela
primeira vez, estou fazendo algo que, vocés gostem ou ndo, me representa realmente.
Talvez, isto seja estUpido pra caralho, querer se representar de verdade, se importar com
isto — na real, ndo me importo. N&o é isso. Porém, eu ndo quero ser — digo, pensem o que
pensar de mim. Odeiem-me ou me amem. Apenas ndo me entendam mal. E isso.
(Phoenix & Affleck, 2010)

Ao longo das tomadas, vemos o Joaquin: tentando compor seus Raps (que séo de
qualidade bastante questionavel — em um dado momento, Joaquin procura mostrar suas
musicas para o conhecido rapper e produtor Puff Daddy, o qual, ao ouvir os temas, olha
para 0s céus, respira fundo e se vé a obrigado a dizer que o material é mediocre); agindo
de forma agressiva com o0s assistentes-amigos que ainda o0 acompanham (em uma cena,
um destes, por vinganca, defeca sobre Joaquin, enquanto este estd dormindo);
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consumindo drogas e tendo relagdes sexuais com prostitutas abertamente paras cameras
(embora, ndo haja nenhuma cena de sexo explicito — ha, somente, nu frontal de um dos
assistentes e de umas das garotas de programa); mas, principalmente, vemos alguém
atormentado e angustiado tanto por ndo ter podido ser quem realmente é, ou ter dito o
que realmente pensava e sentia ao longo dos anos de estrelato, como pela dificuldade
toda no processo de mudanca, uma vez que as pessoas ndo o aceitam desta nova forma e
0 ator ndo tem mais a “protecdo” de seus agentes e empresarios.

Em meio a estas mudancas radicais em seu comportamento e na estética esperada
de uma celebridade, a edicdo do documentario recorta e cola diversas matérias
veiculadas em emissoras de televisdo e em sitios da internet, principalmente naqueles
pautados pela industria da celebridade, repercutindo esse novo Joaquin Phoenix. E, de
uma forma geral, escarnio e insinuacfes de que Joaquin enlouquecera dao o tom da
cobertura midiatica.

Alguns apontamentos

O aparente absurdo da trajetoria que nos é apresentada em “I’m Still Here”, nos
fez questionar diversas vezes, enquanto assistiamos a obra, se aquilo era realmente fato
veridico ou ndo. Durante os periodos de gravacdo e de lancamento da pelicula em
festivais de cinema — vale notar que, neste caso, 0 registro em video da suposta
decadéncia de uma celebridade (empreendida pela propria) ndo despertou interesse na
indUstria cinematogréfica, visto que estreou apenas em festivais alternativos (como:
Mostra Internazionale d'Arte Cinematografica della Biennale di Venezia;, Toronto
International Film Festival; Tallgrass Film Festival, Festival Internacional de Cine de
Gijon, Stockholms filmfestival; Oslo Internasjonale Filmfestival; e Helsinki DocPoint
Documentary Festival), além de ter sido comercializado e distribuido, na maioria dos
paises, diretamente no formato DVD - Joaquin, nas poucas ocasides que falou com a
imprensa, confirmava sempre que realmente mudara de carreira e que este agora era,
sim, o verdadeiro Joaquin Phoenix. Além disso, sua assessoria de imprensa — como €
mostrado no documentéario — ndo o desmente em momento algum, apenas repete e
ratifica o que Phoenix declarara. Assim, por tudo que nos é apresentado e, sobretudo,
pela forma como nos é apresentado, a divida sobre a veracidade do documentario €
totalmente plausivel.

Contudo, neste momento, a intervenc¢do perde muito de seu impacto inicial, pois
passado cerca de dois anos do langamento do documentario, ja é sabido — em nosso
texto mesmo ja o entregamos, ao afirmarmos que trabalhamos com um documentério
falso — que a producdo, em praticamente todas as etapas do processo, € uma farsa.
Joaquin interpreta um papel de si mesmo, alguns dos dialogos com outras pessoas do
meio artistico foram combinados, diversos fatos gravados intencionalmente e de modo
aleatorio foram amarrados na edicdo e, até mesmo, a briga em um show de Phoenix fora
previamente arquitetada (o ator, irritado com alguém na plateia que fica Ihe ofendendo
sistematicamente, enquanto esta tentando cantar seus Raps, avanca ferozmente sobre o
publico). Entretanto, salientamos entender que apenas o impacto inicial fora perdido,
uma vez que, o acontecimento/evento que tal obra produziu ainda é passivel de anélises
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e de apontamentos, como é o0 caso do nosso texto, e é capaz de provocar outras
ressonancias possiveis, como estimular o questionamento aquilo que esta envolvido e
veiculado nas producgdes cinematogréaficas.

Um fato que gostariamos de chamar atencdo € o de que a cultura do espetaculo se
interessou e muito pela transformacdo de Joaquin Phoenix em JP (nome artistico que o
ator assume ao passar para carreira de rapper). Claro que pelos vieses de que ele
provavelmente estava “fora de si” e ao sensacionalizar o modo em que Joaquin aparecia
em publico (frisando sempre que ele estava sujo e trajava roupas rasgadas e/ou furadas).
Além de, vez por outra, questionar se este comportamento do ator ndo seria realmente
uma farsa.

Em um dado momento, o ator decide que ird terminar 0os compromissos da
divulgacdo daquele gque seria seu ultimo longa-metragem, “Two Lovers”. A sequéncia
de entrevistas para jornalistas de importantes periddicos estadunidenses — as quais, até
onde sabemos, ndao formam previamente combinadas — é impagavel. Joaquin ignora
completamente o filme que estd promovendo, dando respostas evasivas e “viajadas”.
Um exemplo é quando um repdrter da revista Newsweek pergunta: “vocé assistiu ao
filme?”. Joaquin responde que ndo. O repdrter indaga se ele ndo se interessou em saber
como a pelicula ficara em sua edicdo final e Joaquin diz: “ndo, eu ja estive la
[gravando]”.

Mas, o ponto alto do trabalho de divulgacdo — e um dos momentos mais
importantes na manutencdo da farsa — é sua ida, no dia dois de fevereiro de 2009, ao
programa televisivo de entrevistas “Late Show with David Letterman”. Primeiro, por
ser um dos momentos do documentario em que, de fato, ndo houve combinacéo prévia
de como aquilo se desenrolaria. Fato comprovado pelas declaracdes de ambos, em uma
ida posterior de Joaquin ao programa de David Letterman, no dia 22 de setembro de
2010. O entrevistador, inclusive, pede que o ator explicite aos telespectadores de que ele
(Letterman) ndo tivera nada a ver com farsa, sendo tdo “vitima” dela quanto qualquer
outro.

Voltando a primeira entrevista (2009), se é que assim poderiamos denominar o
que transcorre ali por cerca de dez minutos (no documentario, ha uma edi¢do do tipo
“melhores momentos”, assim, s6 nos sdo mostrados cerca de quatro minutos da
entrevista). Julgamo-la tdo importante, sobretudo, por sintetizar bem o Joaquin Phoenix
de “I’m Still Here”. O Unico detalhe que o distingue do resto da intervencéo € que neste
caso, 0 ator traja terno e gravata, ao invés das habituais roupas rasgadas e sujas.

Ao longo do papo com David Letterman, Joaquin aparenta total letargia e
dispersdo, diz ndo saber explicar e/ou explicitar os porqués de ter decidido abandonar a
carreira de ator, ndo consegue dizer absolutamente nada acerca do ultimo filme que
fizera e esta divulgado. A Unica coisa que afirma, dentre os incontaveis goles de agua e
da mastigacdo constante de uma goma de mascar, é que gostaria de voltar ao programa
para apresentar suas masicas, quando estas estivessem prontas.

Em virtude desta aparicdo de grande difuséo e audiéncia (tanto televisiva, quanto
em visualizacdes no sitio Youtube), o ator se torna alvo ndo somente da midia focada na
indUstria da celebridade, como do espetaculo de um modo geral. Subsequentemente ao
episddio, o documentario apresenta diversas pessoas (“célebres” e andbnimos) ironizando
0 novo Joaquin. H& videos postados na internet com parddias da “famosa” entrevista,
comentaristas de celebridades atacando-o e afirmando ser o fim de qualquer coisa
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relacionada ao ator, outros atores satirizando-o em entrevistas e premiagdes do cinema.
Por toda esta repercussdo espetacular, afirmamos que tal entrevista € um ponto-chave na
manutencdo da farsa, pois, a partir deste momento, a mudanca do ator é levada a outro
patamar.

Se apresentar em rede nacional de uma forma, por assim dizer, decadente e
completamente fora dos padrbes para um astro de Hollywood, embute a ideia da
destruicdo daquilo que € o mais importante na sociedade do espetaculo/hipermoderna: a
propria imagem. A partir disto, ha para o publico uma espécie de confirmacdo de que a
transformacédo de Joaquin Phoenix em JP deve ser levada a sério. E, como um meio de,
igualmente, combater e consumir o novo Joaquin Phoenix, somos levados a
desqualificar fortemente a atitude de mudanga do ator.

O estranhamento extremado e o conforto em taxar como irreal esse acontecimento
que é o falso documentario de Joaquin, parece ser decorréncia direta de que, neste
mundo do espetaculo e do imagético, o culto e o consumo dos “célebres” também ¢é
parte da justificativa do modelo social dominante, portanto um deles ndo pode de uma
forma voluntaria e articuladamente destruir sua imagem — embora, haja inimeros casos
em que isto ocorra, 0s quais, inclusive, servem de combustivel abundante para a midia
movida a industria da celebridade.

A intervencdo é tdo interessante, pois o ator se valeu tanto de estar dentro deste
mundo das celebridades hollywodianas, como de seu prestigio pessoal adquirido neste
meio ao longo do tempo, para justamente produzir uma critica a esta imagetizacdo
consumivel em que os atores e atrizes (lembre-se: pessoas como quaisquer outras)
acabam interpretando papeis de si mesmo no espaco publico virtualizado das entrevistas
em programas de televisdo e nos tapetes vermelhos das entradas de premiacdes e festas
da industria do cinema. Além de ironizar o fato de que, o publico, de uma forma ou de
outra, consumira o “roteiro” que lhes for apresentado pela inddstria da celebridade (seja
do gald que namora inimeras outras celebridades, seja da gravidez ou adocdo de
criancas por casais de celebres, seja do ator que enlouqueceu e abandonou a carreira,
etc.).

O discurso inicial de Joaquin questiona o interpretar a si mesmo e o gquanto as
pessoas envolvidas no meio da industria cinematografica (e, embora o documentario
ndo trate diretamente, diremos que também em outros meios) se deixam tragar e/ou se
aproveitam dos papeis de si mesmo que lhe s&o conferidos pela sociedade do
espetaculo. Joaquin usa, adaptando a situacao, a antiga metafora do “ovo ou a galinha”:
0 que veio primeiro o célebre ou o sujeito?

Mas, como ndo poderia deixar de ser, “I’m Still Here” também se insere na ldgica
do espetacular, afinal Joaquin Phoenix e Cassey Affleck, ap6s desnudarem a farsa,
afirmam categoricamente que este fora o maior papel da vida de Joaquin. Porém, deixo
as criticas a esse documentario-evento a quem se interessar por tecé-las, uma vez que se
fez notadvel o nosso entusiasmo com relacdo aos acontecimentos provocados e
ocasionados por “I’m Still Here”.
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Abstract: In the actual world, supported by exacerbated consumerism and the
image cult, life is regulated for the spectacular, which virtualized the public
space, through the media and the creation and propagation of what we call the
““celebrity industry”. Therefore, only becoming an image, in other worlds,
appearing in the media, there is the guaranteed of the “real” existence and of
being visible to the world. In this logical, all things that refer to the “famous”
life come to be socially relevant. In this article, we will analyze this context
through the eyes of the mockumentary “I’m Still Here”, in which the
Hollywood actor Joaquin Phoenix, playing the role of himself, abandons his
actor career, to dedicate himself to rap music.

Key-words: Society of the Spectacle; Hypermodernity; Celebrity industry;
Intervention.
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